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1. Nombre de la persona

2. Nombre de la agencia

3. Nombre de la empresa y drea

El juez verifica que exista esta informacién. Si es agencia, verifica que exista una carta de autorizacién de la
organizacion cliente. No tiene calificacidn, pero si no corresponde puede descalificarte.

4. Numero y nombre de la categoria

¢El proyecto estd documentado en la categoria correcta? No tiene calificacion, pero si no corresponde puede
descalificarte.

5. Periodo de tiempo del proyecto

¢El proyecto se llevd a cabo entre 2019 y 20207 Si no es asi, el juez debe descalificar el trabajo y no seguir
evaluando. No tiene calificacidn, pero si no corresponde puede descalificarte.

6.1 Contexto

Esta es un elemento informativo y no se califica. Esta aqui solamente para que el juez cuente con un panorama
general de la organizacion en donde ocurrio el proyecto documentado. No tiene calificacion.

6.2 Identificacion de la necesidad de negocio

¢Qué tan claramente estan identificadas la necesidad y sus efectos en la organizacion? ¢Se da un contexto
adecuado/suficiente de la empresa? (descripcion, objetivos, factores que influyen en el desempefio, reto
especifico detectado). éLa necesidad/oportunidad se identificé por medio de una investigacion formal o esté
sustentada por otros medios? ¢En qué medida la situacion afecta o puede llegar a afectar el desarrollo de la
organizacion? Calificacion de O a 7.

6.3 Identificacion de los publicos objetivo

¢Se describen los publicos clave (Datos psico-socio-demograficos, estilo de vida, edad, sexo, situacién geografica,
y en general, la descripcidn exhaustiva del publico)? ¢ Qué caracteristicas de la audiencia primaria fueron factores
clave para desarrollar la propuesta? Calificacion de 0 a 7.

6.4A Planteamiento de objetivos

Para satisfacer la necesidad/oportunidad (mencionada en el punto 1), équé metas de comunicacién y objetivos se
establecieron y como se relacionaron con las estrategias del negocio? ¢Los objetivos estan bien definidos para
conseguir resultados solidos? Calificacion de 0 a 7.

6.4B Mensurabilidad de los objetivos

éLos objetivos estdn redactados en términos medibles? ¢ La medicidn planteada es adecuada para representar al
objetivo? Calificacién de 0 a 7.

6.5A Vision general: innovacion y creatividad en la estrategia

¢En qué grado este proyecto representa una solucidn estratégica innovadora o creativa, que aporte a la practica
de la comunicacion corporativa? ¢ Qué tanto la medida propuesta eleva el estandar de la industria? ¢ Qué tan
efectiva fue la solucién implementada? ¢ Qué tan estratégica o creativa es la solucion propuesta? ¢Se definieron
mensajes clave? ¢Se utilizaron adecuadamente los medios, herramientas y tacticas para explicar el
concepto/solucién?, éfueron efectivos? Calificacion de O a 7.
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6.5B Vision general: gestion eficiente de recursos ¢ Qué tan efectivamente se implanté el proyecto en términos
de presupuesto, tiempo y otros recursos? (No se juzga el presupuesto destinado a un proyecto, sino el uso
eficiente de ese dinero.) ¢Se utilizaron elementos de gestion efectiva (controles, gestion de proyectos,
cronogramas de despliegue, sistemas de verificacion, kits de despliegue)? ¢Con qué nivel de eficiencia se
utilizaron los recursos disponibles al ejecutar el proyecto (presupuesto, tiempo y otros recursos)? Es deseable
describir las limitaciones o retos que se presentaron para la ejecucion y cdmo se resolvieron. Calificacion de 0 a 7.
7A Muestra: Alineacion entre la ejecucion y los objetivos

¢Qué tanto las tacticas e iniciativas puestas en practica estan apegadas a los objetivos? ¢ Qué tanto las muestras
de trabajo reflejan los objetivos en el plan de trabajo? Las piezas presentadas ¢demuestran que la ejecucién del
proyecto se alined para conseguir los objetivos de comunicacién? Calificaciéon de0a 7.

7B Muestra: Adecuacion de la ejecucidn al publico

¢Qué tan adecuadas son las tacticas, iniciativas o medios de este proyecto a los publicos objetivo a que estan
dirigidas? ¢ Qué tanto las muestras presentadas manifiestan un buen entendimiento de las necesidades y
caracteristicas de la audiencia? En este punto se evalua -por ejemplo- si el lenguaje utilizado corresponde a las
caracteristicas del publico objetivo, si el medio es el mas adecuado a las necesidades de la audiencia. Calificacion
deOa7.

7C Muestra: Calidad de ejecucion

Las tacticas, medios, iniciativas, ¢estan bien ejecutadas? ¢ Qué tanto la muestra de trabajo demuestra una
ejecucién de gran calidad? Los contenidos textuales y visuales, los materiales graficos, electrénicos, multimedia,
etc., éestan realizados cuidando todos los detalles técnicos y profesionales que debe tener en cuenta un
comunicador corporativo? Este inciso se refiere a la calidad de las muestras, por ejemplo, excelente redaccidn,
disefio atractivo, buenas fotografias, buena produccidn en video, etcétera. Calificacion de 0 a 7.

7D Muestra: Creatividad en ejecucién

Las muestras de trabajo édemuestran creatividad, imaginacion e innovacidon? Los mensajes clave, ¢se despliegan
en las muestras de manera atractiva, novedosa, sorprendente? ¢ Hay nuevas maneras de acercarse y resolver el
reto creativo de comunicacion, con los recursos adecuados y considerando a los publicos meta? Calificacion de 0
a’7.

7E Muestra: Solidez de la muestra

Las muestras de trabajo écumplen con la descripcion del proyecto realizada en el resumen ejecutivo y estdn
apegadas al plan de trabajo? éLos elementos mostrados sirven en realidad para demostrar lo que se afirma en el
proyecto? Calificacion de 0 a 7.

8A Evaluacion de resultados

¢Se realizd un esfuerzo por medir y dar seguimiento a los resultados? ¢ El método de evaluacién o medicién de
resultados se explica claramente? ¢Es apropiado para el proyecto? ¢Se relaciona la evaluacion (ya sea por
métodos cuantitativos o cualitativas) con los objetivos? Calificacion de 0 a 7.

8B Impacto en el negocio

¢Qué tanto los resultados del programa demuestran un impacto en el negocio, alineado a la necesidad detectada
y los objetivos de comunicacion planteados? Al evaluar, ése establece en qué medida se soluciona la necesidad
de negocio detectada? La medicidn no deberia ser sélo de actuacidén-desempefio, sino de impacto en el negocio.
Calificacion de 0 a 7.
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